
Precisazione
La chimica e l’ecologia

Antiche Fornaci Giorgi è un'azienda profondamente ambientalista, im peg nata in attività
edu cative pu bbliche, propag anda di idee, di prog ram m i leg islativi e di convenzioni.
Com e tale, è  attenta a veicolare messaggi corretti e si im peg na a dem olire credenze sbag liate, indotte nel pu bblico
per esig enze di m ark eting .

Alcune aziende lasciano cAlcune aziende lasciano credere ai clienti che sia possibile ottenere un prodotto chimico "ecologico".
Tale dicitura è una ovvia contraddizione, perchè  per sintetizzare tali com posti sono neces sari procedim enti che hanno 
u n forte im patto am bientale s u  tu tti i livelli: spesa di energ ia, vapori e fu m i, m aterie prim e e scarti.
A nche se il ris u ltato è  in parte biodeg radabile qu esto non sig nifica che lo siano i s u oi sottoprodotti, o che
addirittu ra si stia facendo dell'ecolog ia!

E' qu indi pos sibile che:

-  u n prodotto a base acqu a em etta qu antità m inori di idrocarbu ri volatili rispetto ad u no a base solvente
-  i p-  i prodotti siano concentrati per u n m inore spreco di im ballag g i e trasporti
-  i prodotti abbiano u n pH  com preso tra 3 e 12 , m a qu es to è  bu onsenso altrim enti sarebbero arm i chim iche
-  nella form u lazione non veng ano u tilizzati solventi dannosi per lo strato di ozono o per g li es seri viventi, com e
 form aldeidi, ipocloriti, carbitoli, cellosolve, ftalati

Ma è  alqu anto im probabile che:

-  u n prodotto g arantito as solu tam ente “ecolog ico” sia veram ente efficace
-  u n prodotto profes sionale non em etta affatto idrocarbu ri volatili
-  i p-  i prodotti non siano tos sici, infiam m abili o nocivi per l'u om o e l'am biente
-  i prodotti siano biodeg radabili al 10 0 %

Per cu ltu ra o per neces sità, m olte aziende si im peg nano qu otidianam ente per m ig liorare l’efficienza dei proces si produ ttivi, 
per riu tilizzare g li scarti, per cercare sostitu ti m eno inqu inanti.
Ma è d’obbligo l’onestà  intellettuale quando si parla di sostenibilità  dei propri prodotti.


